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ТЕРМИНОЛОГИЯ

PR-КАМПАНИЯ ЛИТЕРАТУРНОГО ГЕРОЯ

● комплекс мер, выполняемых с
помощью инструментария, позво-
ляющих подготовить целевую
аудиторию, изначально настроен-
ную нейтрально или даже негатив-
но для принятия положительного
решения в пользу определенного
литературного героя

● технология создания и внедре-
ния образа персоналии в цен-
ностный ряд социальной группы с
целью закрепления этого образа
как идеального



Технология проведения
PR-кампании литературного героя

ПроцессыУправление общественным мнением

ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ

ВОЗВЫШЕНИЕ ИМИДЖА

Создание и воспроизводство

образа литературного героя,

его имиджа

Управление 

общественным 

мнением



Системный подход к 
организации PR- кампании

1. Исследование

Получить 
максимально широкую 

информацию 
по вопросу.

Какова целевая 
аудитория?

2. Постановка цели

Чего  мы хотим 
достичь? 

К каким изменениям 
целевых аудиторий 

приведут наши 
действия?

3. Стратегия

Сформировать 
решения, которые 

приведут к достиже-
нию поставленных 

целей.
Что мы должны 

сделать? Каково наше 
PR-послание?

5. Ресурсы

Определяется 
персональная 

ответственность 
каждого участника. 

Сколько людей 
задействовано?

Какие материалы 
понадобятся?

6. Оценка 

успешности

Достижение 
результата

4. Программа действия

Выбор канала 
коммуникации. 
Эффективная 

коммуникация строится 
на чётком знании 

аудитории



Цели проведения
PR-кампании литературных героев

Создать условия для

● развития умений выразительной

речи за счёт систематизации и углуб-

ления знаний

● расширения социальной значимос-

ти выразительной устной речи на

английском языке

● развития творческого мышления,

совершенствования опыта продук-

тивной творческой деятельности на

иностранном языке



Алгоритм подготовки 
PR-кампании

Распределение ответственности между 
участниками творческих групп

Выбрать  литературных
героев

►Перечитать яркие эпизоды,
посвящённые раскрытию ха-
рактера персонажа

► Разработать сообщения в
виде презентаций для раз-
ных целевых аудиторий

Адаптировать лексико-
грамматический материал 

в соответствии с возрастными 
особенностями учащихся

целевой аудитории 
и их интересами

Разработать 
план работы 

над PR-
кампанией

Сформировать 
2 творческие 

группы
(3 - 4 

человека)

Провести 
репетиции

Провести 
PR-кампанию

Голосование

Подвести
итоги

1 2

Отзывы

Мой фильм sh.avi
Мой фильм sh.avi


Алгоритм подготовки PR-
кампании

ЧЕШИРСКИЙ КОТ

ШЕРЛОК ХОЛМС



ШАГ 1
СОЗДАНИЕ ВТОРИЧНОГО ТЕКСТА



ШАГ 2
ОБСУЖДЕНИЕ ВТОРИЧНОГО ТЕКСТА



ШАГ 3
КОРРЕКТИРОВКА ВТОРИЧНОГО ТЕКСТА



ШАГ 4
РЕПЕТИЦИЯ В АКТОВОМ ЗАЛЕ



ШАГ 5

ПРОВЕДЕНИЕ PR-КАМПАНИИ



ШАГ 5

ЗРИТЕЛИ НАЧАЛЬНОЙ ШКОЛЫ



ШАГ 5
ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ. СТАРШАЯ ШКОЛА



ШАГ 6
ГОЛОСОВАНИЕ



ШАГ 7

РЕЗУЛЬТАТЫ ГОЛОСОВАНИЯ



Отзывы о PR-кампании

PR-кампания очень 
увлекательная, 

потому что было 
интересно. Много 

3D. К рекламе 
ЧЕШИРСКОГО КОТА 

была хорошо 
подобрана музыка и 

всё казалось 
волшебным.

Недавно мы смотрели 
представление двух PR-

кампаний. Героем одной из 
кампаний был известный 

всем Шерлок Холмс, а 
другой загадочный 

Чеширский Кот. Первая 
группа, представлявшая 
Шерлока Холмса была 

намного увлекательнее. Как 
только мы вошли в зал, нас 

разделили на несколько 
команд. Нам рассказали 

интересные факты о 
Шерлоке Холмсе. Задали 

интеллектуальные 
вопросы. Затем была 

ПОЗНАВАТЕЛЬНАЯ 
викторина. Мы расширили 

свой кругозор и хорошо 
провели время.

Мне очень 
понравилось 
проведение 

представления 
двух литературных 

героев. Очень 
интересно было 

наблюдать за тем 
какие 

индивидуальные 
качества выявляют 

в этих героях. Я 
открыла для себя 
новое, по-другому 

посмотрела на Кота 
и Шерлока. 

Хотелось бы снова 
посмотреть такие 

проекты и 
поучаствовать в 

них.

Даша Красножон 
3 в класс Маша Середа

7 а класс



ПРЕДВЫБОРНАЯ КАМПАНИЯ

Группа: 
https://vk.com/election80?amp%3Bref=feed_notifications

ШАГ 1.
Выдвижение 
кандидатов

ШАГ 2.
Предвыборная 

агитация

ШАГ 3.
Дебаты 

кандидатов

https://vk.com/election80?amp%3Bref=feed_notifications


ПРЕДВЫБОРНАЯ КАМПАНИЯ

Группа: 
https://vk.com/election80?amp%3Bref=feed_notifications

ШАГ 4.
Опросы школьного сообщества

ШАГ 5.
День тишины

https://vk.com/election80?amp%3Bref=feed_notifications


ПРЕДВЫБОРНАЯ КАМПАНИЯ

Группа: 
https://vk.com/election80?amp%3Bref=feed_notifications

ШАГ 6.
Общешкольное голосование

https://vk.com/election80?amp%3Bref=feed_notifications


ПРЕДВЫБОРНАЯ КАМПАНИЯ

Группа: 
https://vk.com/election80?amp%3Bref=feed_notifications

ШАГ 7.
Итоги

https://vk.com/election80?amp%3Bref=feed_notifications


Индивидуальное задание

Опишите технологию проведения PR-кампании чего-либо 
(мероприятия) или кого-либо (персоналии) в Вашем ОУ в 
соответствии с изученным алгоритмом



Тьютор: Вишнякова Елена Робертовна

vishnyakova@school80.spb.ru

Индивидуальное 
задание

до 21.11.2022

на почту тьютора


